ezt

COCACOLA FEMSA S L DECY.

Informacion de la Accion \

Bolsa Mexicana de Valores 2006
Clave de Cotizacion: KOFL RESULTADOS DEL TERCER TRIMESTRE Y NUEVE MESES

Tercer Trimestre ACUM
NYSE (ADR_) . 2006 2005 A% 2006 2005 A%
Clave de Cotizacion: KOF
Ingresos Totales 14,369 13,228 8.6% 41,693 39,077 6.7%
Utilidad Bruta 6,835 6,516 4.9% 19,974 19,128 4.4%
Razén de KOF L a KOF = 10:1 Utilidad de Operacion 2,347 2,268 3.5% 6,714 6,496 3.4%
Utilidad Neta Mayoritaria 1,709 1,187 44.0% 3,306 3,278 0.9%
Flujo Operativo ) 3,120 2,900 7.6% 8,881 8,402 5.7%
Deuda Neta @ ® 16,268 18,510
Flujo Operativo @)/ Gastos Financieros 5.36 4.06 5.41 4.42
Utilidad Neta Mayoritaria por Accion 0.93 0.64 1.79 1.78
Promedio de Acciones en Circulacién 1,846.5 1,846.5 1,846.5 1,846.5

Expresado en millones de pesos mexicanos de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006, excepto Utilidad Neta Mayoritaria por Accién.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operaci6n + Depreciacién + Amortizacion y Otros Cargos Virtuales. Ver tabla de reconciliaciones en la pagina 12.
@ L gs cifras de 2005 se refieren al 31 de diciembre de 2005

@ Deuda Neta = Deuda Total - Caja

LTSTED = Los ingresos totales incrementaron 8.6% a Ps. 14,369 millones en el tercer trimestre de
NYSE 2006, debido al crecimiento en todas nuestras operaciones e incrementaron 6.7% para los
_ nueve meses del afio a Ps. 41,693 millones.

[ =] A pesar de las presiones en los costos de materia prima a lo largo de nuestras operaciones y
a un ambiente mas competido en nuestros principales mercados, nuestra utilidad de
operacién consolidada crecio 3.5% a Ps. 2,347 millones en el tercer trimestre de 2006 y
3.4% para los nueve meses del afio a Ps. 6,714 millones. Nuestro margen operativo fue de

16.3% para el tercer trimestre y 16.1% para los nueve meses transcurridos del afio.

Para mayor informacién: &2  La utilidad neta mayoritaria incrementé 44.0% a Ps. 1,709 millones resultando en una
Relaciones con utilidad por accién de Ps. 0.93 para el tercer trimestre e increment6 0.9% a Ps. 3,309
Inversionsitas millones para los nueve meses del afio en una utilidad por accion de Ps. 1.79.
Alfredo Fernandez Ciudad de México (Octubre 27, 2006), Coca-Cola FEMSA, S.A. de C.V. (BMV: KOFL, NYSE:
alfredo.fernandez@kof.com.mx KOF) (“Coca-Cola FEMSA” o la “Compaiiia”), el embotellador mas grande de productos Coca-Cola
(5255) 5081-5120 / 5121 . . , . .
de Latinoamérica y el segundo méas grande del mundo en términos de volumen de ventas anuncié
Julieta Naranjo hoy sus resultados consolidados para el tercer trimestre y los nueve meses de 2006.

julieta.naranjo@kof.com.mx
(5255) 5081-5148

"Nuestro nuevo marco integral de cooperacién con The Coca-Cola Company, demuestra que
e continuamos construyendo una relacién de colaboracion con ellos, sobresaliendo la disposicion de
www.coca-colafemsa.com ambas partes por buscar alternativas de creacion de valor provenientes de una gama de ingresos
potencialmente mas grande. Continuaremos buscando aquellas oportunidades que logren capturar el
crecimiento potencial que Coca-Cola FEMSA puede alcanzar, mediante la transferencia de la

fortaleza de su reconocido modelo operativo y su capacidad de ejecucion en otros territorios.”

comentd José Antonio Fernandez, Presidente del Consejo de la Compafiia.
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESULTADOS CONSOLIDADOS

Nuestros ingresos acumulados crecieron 8.6% a Ps. 14,369 millones en el tercer trimestre de 2006 como resultado de
incrementos en todos nuestros territorios. A pesar de un entorno mas competitivo, nuestro precio promedio por caja unidad
increment6 1.0% a Ps. 28.09 (US$ 2.56), debido a los incrementos en el precio por caja unidad en todos nuestros territorios
excepto México. Nuestra estrategia de multi-segmentacion combinada con incrementos en precios en ciertos paises impulsaron
este incremento.

El volumen total de ventas increment6 6.5% a 503.1 millones de caja unidad en el tercer trimestre de 2006 comparado con el
mismo periodo de 2005, impulsado principalmente por un 7% de crecimiento de la marca Coca-Cola,, representando cerca del
70% del incremento en volumen de ventas durante el trimestre. EI crecimiento del volumen de venta en México y Brasil,
representd aproximadamente 50% del volumen incremental. EI volumen de bebidas carbonatadas crecié 6.6% a 426.7 millones
de cajas unidad, impulsado por el volumen incremental a lo largo de nuestras operaciones.

Nuestro utilidad bruta crecio 4.9% a Ps. 6,835 millones en el tercer trimestre del 2006, comparado con el tercer trimestre de
2005 debido a los incrementos en todos nuestros territorios. EI margen bruto decrecié 170 puntos base a 47.6% en el tercer
trimestre de 49.3% en el mismo periodo del 2005, resultado del 5.3% de incremento en el costo promedio por caja unidad
debido a mayor costo en los edulcorantes a lo largo de nuestras operaciones, excepto Centroamérica y a mayor precios en la
resina en algunos de los territorios.

Nuestra utilidad de operacion consolidada crecié 3.5% a Ps. 2,347 millones en el tercer trimestre de 2006; los incrementos de
doble digito en la utilidad de operacion de Centroamérica y Colombia, y el crecimiento en la utilidad de operacion en Brasil,
compensaron totalmente la disminucion en México, Venezuela y Argentina. Nuestro margen de operacion fue de 16.3% en el
tercer trimestre de 2006, representando una disminucion de 80 puntos base comparado con el mismo periodo de 2005, resultado
de la disminucion del margen bruto.

Nuestro costo integral de financiamiento cambi6 de una pérdida de Ps. 364 millones en el tercer trimestre de 2005 a una
ganancia de Ps. 369 millones en el mismo periodo de 2006, debido a (i) la ganancia por fluctacién cambiaria resultado de la
apreciacion del Peso mexicano frente al U.S. délar aplicada a nuestra posicion de pasivos neta denominada en moneda
extranjera, comparada con la pérdida registrada durante el mismo periodo del 2005, (ii) la mayor ganancia por posicion
monetaria como resultado de la inflacion aplicada a nuestra posicion monetaria y (iii) la reduccién en los gastos de intereses
comparados con el tercer trimestre del 2005.

Durante el tercer trimestre del 2006 la tasa efectiva de impuestos y participacion de los trabajadores sobre la utilidad fue de
31.2% como porcentaje de la utilidad antes de impuestos comparada con 33.6% en el mismo periodo del 2005. Durante el
trimestre tomamos ventaja de ciertos beneficios fiscales de algunas de nuestras operaciones, resultando en una disminucion en
nuestra tasa efectiva de impuestos para el trimestre.

Nuestra utilidad neta mayoritaria consolidada incrementd 44.0% a Ps. 1,709 millones en el tercer trimestre de 2006 comparada
con el tercer trimestre del 2005, impulsada por (i) la ganancia por fluctuacion cambiaria antes mencionada, (ii) menores gastos
de intereses, e (iii) incremento en la utilidad de operacion. La utilidad neta por accion (“UPA”) fue de Ps. 0.93 (US$ 0.85 por
ADR) calculada con base a 1,846.5 millones de acciones en circulacion (cada ADR representa 10 acciones locales).

“Durante el tercer trimestre, nuestra estrategia de multi-segmentacion continud impulsando un fuerte crecimiento en los
ingresos, permitiéndonos al mismo tiempo ganar participacion de mercado de ventas en la industria de bebidas, en
practicamente todas nuestras operaciones a pesar del ambiente competitivo en algunos de nuestros territorios; y las realidades
del entorno de algunos otros. Adicionalmente, a pesar de la fuerte presion en costos en la mayoria de nuestras operaciones
nuestra utilidad de operacion mostro un fuerte crecimiento, gracias a nuestro entendimiento de las dinamicas del punto de venta
y a nuestras practicas operativas, las cudles adaptamos de acuerdo a las condiciones particulares de cada mercado. También ha
sido de suma importancia, nuestra exitosa historia de reduccién de deuda de los Gltimos afios, con una disminucién aproximada
de US$1,000 millones, la cual ha resultado en una disminucién de nuestros gastos de intereses y nos ha permitido lograr una
fuerte y sostenible generacion de flujo de efectivo aln y cuando hemos continuado invirtiendo en nuestro negocio.” comentd
Carlos Salazar, Director General de la Compafiia.
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

SA

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA CONSOLIDADO

Al 30 de septiembre de 2006, el saldo en caja de Coca-Cola FEMSA fue de Ps. 4,255 millones (US$ 388 millones), un
incremento de Ps. 2,106 millones (US$ 192 millones) comparado al 31 de diciembre de 2005, resultado principalmente de la
generacion interna de efectivo, neto del pago de dividendos realizado durante el primer semestre del afio por la cantidad de Ps.
705 millones (US$ 64 millones); y a deuda adicional.

La deuda a corto plazo fue de Ps. 6,788 millones (US$ 618 millones) y la deuda a largo plazo fue de Ps. 13,735 millones (US$
1,251 millones), la deuda bruta total decreci6 Ps. 136 millones (US$ 12 millones) comparado con el cierre del afio 2005, como
resultado de la inflacion mexicana aplicada a nuestro balance de pasivos a diciembre de 2005, de acuerdo a los principios
contables generalmente aceptados en México. La deuda neta total disminuyd aproximadamente Ps. 2,204 millones (US$ 204
millones) comparado al cierre del afio 2005 y la deuda neta disminuyé en términos de US ddlares nominales por US$1,000
millones, desde el segundo trimestre de 2003, cuando Ilevamos a cabo la adquisicion de Panamco.

El costo promedio de la deuda durante el tercer trimestre fue de 8.48%, la siguiente tabla muestra la composicién de la deuda
por moneda y tasa de interés, al 30 de septiembre de 2006:

Moneda % Deuda Total @ % Tasa de Interés
Variable ®

U.S. dolares 44.8% 31.4%

Pesos mexicanos 46.3% -

Pesos colombianos 3.1% 25.3%

Otros @ 5.9% -

@ Incluye el equivalente a US$ 74.5 millones denominado en pesos argentinos y
US$ 34.6 millones denominados en Bolivares venezolanos.
@ Después de dar efecto a los swaps de tipo de cambio.

Estado de Cambios en la Situacion Financiera Consolidado
Expresado en millones de pesos mexicanos y U.S. délares al 30 de septiembre de 2006

Ene - Sep 2006

Ps. usD
Utilidad neta 3,408 310
Cargos virtuales 2,694 245
6,102 555
Cambios en el capital de trabajo (607) (55)
RNGO™Y 5,495 500
Recursos netos utilizados en actividades de inversién (1,793) (163)
Pago de Dividendos (705) (64)
Deuda (148) (13)
Pasivos y otros (743) (68)
Incremento neto en efectivo 2,106 192
Efectivo al inicio del periodo 2,149 196
Efectivo al final del periodo 4,255 388

@ Recursos netos generados por la operacion
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESULTADOS DE OPERACION EN MEXICO

Ingresos

Los ingresos en nuestras operaciones en México incrementaron 2.8% a Ps. 7,701 millones en el tercer trimestre de 2006,
comparado con el mismo periodo del afio anterior. EI crecimiento en volumen de ventas compenso el menor precio promedio
por unidad registrado. Los incrementos en precios implementados durante el afio, compensaron parcialmente los volimenes
incrementales en presentaciones familiares, las cuales tienen un menor precio por caja unidad, resultando un decremento en el
precio promedio por caja unidad de 1.0% a Ps. 28.16 (US$ 2.57). Excluyendo el volumen de ventas de Ciel en presentaciones
de 5.0, 19.0 y 20.0 litros, nuestro precio promedio por caja unidad fue de Ps. 32.40 (US$ 2.93), una disminucién de 1.0% en
términos reales, comparado con el mismo periodo de 2005.

El volumen total de ventas incrementd 4.0% a 272.9 millones de cajas unidad para el tercer trimestre de 2006, comparado con
el tercer trimestre del 2005, impulsado por un crecimiento del 4.1% en el volumen de ventas de refrescos. El volumen
incremental de la marca Coca-Cola represent6 mas del 80% del crecimiento de refrescos durante el trimestre y agua
embotellada fue la mayoria del balance. Excluyendo agua natural embotellada, el volumen de bebidas no carbonatadas crecio
34.4% en el tercer trimestre de 2006, debido al fuerte crecimiento en el volumen de ventas de Ciel Aquarius, la marca de agua
saborizada sin calorias, que casi duplic6 su volumen de ventas durante el trimestre comparado con el mismo periodo de 2005.

Utilidad de Operacién

Nuestra utilidad bruta incrementd 0.9% a Ps. 4,038 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el mismo periodo de
2005. El margen bruto decreci6 de 53.4% en el tercer trimestre de 2005 a 52.4% durante el mismo periodo de 2006, resultado
de los incrementos en los precios de la materia prima afio contra afio, principalmente en resina y azlcar combinado con la
depreciacion del Peso mexicano aplicada a nuestros costos denominados en U.S. délares.

Los gastos operativos incrementaron 2.5%, un incremento menor que el de nuestros ingresos, durante el periodo debido a
mayores gastos por rotura de botellas retornables. La utilidad operativa disminuy6 1.4% a Ps. 1,607 millones en el tercer
trimestre de 2006, comparado con el mismo periodo de 2005, debido principalmente a mayores costos por caja unidad. El
margen de operacion decrecié 90 puntos base a 20.9% en el tercer trimestre de 2006, comparado con 21.8% en el mismo
periodo de 2005.
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESULTADOS DE OPERACION EN CENTROAMERICA (Guatemala, Nicaragua, Costa Rica
and Panama)

Ingresos

Los ingresos alcanzaron Ps. 1,031 millones en el tercer trimestre del 2006, un incremento de 19.3% comparado con el mismo
periodo de 2005. El crecimiento de volumen y el incremento en precios promedio contribuyeron de igual manera al incremento
en ingresos durante el trimestre. El precio promedio por caja unidad incrementé 7.5% a Ps. 34.48 (US$ 3.14), debido a los
incrementos de precios implementados a lo largo de la region.

El volumen de ventas en nuestros territorios de Centroamérica crecié 10.4% a 29.7 millones de cajas unidad en el tercer
trimestre de 2006 comparado con el mismo periodo de 2005, resultado de incrementos en volumen en todos los paises que
comprenden la region de Centroamérica. El crecimiento en volumen de ventas de refrescos, proviniendo principalmente de
Nicaragua y Costa Rica, contribuyd a mas del 60% del volumen total incremental y el incremento del segmento de bebidas no-
carbonatadas, incluyendo agua embotellada, fue el balance. Las bebidas no-carbonatadas crecieron como porcentaje de las
ventas totales de 2.2% en el tercer trimestre de 2005, a 5.4% en el mismo periodo de 2006, debido principalmente a Hi-C, un
producto hecho a base de jugo.

Utilidad de Operacién

La utilidad bruta creci6 22.1% en el tercer trimestre de 2006 comparado con el mismo periodo de 2005, a Ps. 481 millones
como resultado del apalancamiento operativo debido a mayores ingresos. A pesar del incremento en costos de empague como
resultado del cambio en la mezcla de empaques hacia presentaciones no retornables, nuestro margen bruto incrementé de
45.6% en el tercer trimestre de 2005 a 46.7% en el mismo perodo de 2006.

Nuestra utilidad de operacion incrementd 75.3% a Ps. 156 millones en el tercer trimestre de 2006, resultando en una expansion
del margen de 480 puntos base a 15.3%, comparado con el mismo periodo de 2005. Mayor absorcion de gastos fijos resultado
del incremento en los ingresos totales, combinado con ahorros operativos generados por el cierre de centros de distribucion a lo
largo de la regién, impulsaron el crecimiento durante el trimestre.

RESULTADOS DE OPERACION EN COLOMBIA

Ingresos

Los ingresos totales incrementaron 11.4% a Ps. 1,371 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el tercer trimestre de
2005. El incremento en el volumen de ventas generdé mas del 80% del crecimiento y el mayor precio promedio represento el balance.
Nuestro precio promedio por caja unidad crecid 1.7% a Ps. 27.59 (US$ 2.51), como resultado de los incrementos en precios
implementados durante el afio asi como al cambio en la mezcla hacia presentaciones con mayor precio promedio por caja unidad.

El volumen de ventas total para el tercer trimestre de 2006 creci6 9.5%, comparado con el mismo periodo de 2005 a 49.7 millones de
cajas unidad. El crecimiento en el volumen de ventas de refrescos representé mas del 80% de los volimenes incrementales del
trimestre, impulsado principalmente por la marca Coca-Cola y el segmento de aguas no saborizadas representé la mayoria del balance.
Excluyendo agua natural embotellada, el volumen de bebidas no-carbonatadas crecié a mas del doble de una base muy pequefia
durante el trimestre.

Utilidad de Operacién

A pesar de las presion en los costos durante el trimestre, nuestra utilidad bruta increment6 9.0% a Ps. 607 millones en el tercer
trimestre de 2006, comparado con el mismo periodo de 2005. La presion en los costos se debid principalmente a los incrementos en el
precio del azlcar y a mayores costos de empaque resultado del cambio en la mezcla de empaques hacia presentaciones no retornables,
los cuales méas que compensaron ahorros generados a traves de las iniciativas de aligeramiento de botellas, resultando en una
disminucién de 90 puntos base en el margen bruto de 45.2% en el tercer trimestre de 2005 a 44.3% en el tercer trimestre de 2006.

La utilidad de operacién permanecid practicamente sin cambio en términos absolutos y disminuyd 310 puntos base como porcentaje
del total de ingresos, debido al apalancamiento operativo alcanzado por mayores ingresos. La utilidad de operacion incrementd 29.9%
a Ps. 204 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el mismo periodo de 2005, resultando en una mejora en el margen
operativo de 210 puntos base alcanzando un margen de 14.9%.
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESULTADOS DE OPERACION EN VENEZUELA

Ingresos

Los ingresos en nuestra operacion en Venezuela incrementaron 15.1% a Ps. 1,657 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado
con el mismo periodo de 2005. Crecimiento en el volumen de ventas y el incremento en el precio promedio, impulsado por el cambio
favorable en la mezcla de producto y empaque, contibuyeron de igual manera a los ingresos incrementales en el trimestre. Nuestro
precio promedio alcanzé los Ps. 34.68 (US$ 3.16).

El volumen de ventas total crecié 7.7% a 47.6 millones de cajas unidad durante el tercer trimestre de 2006, comparado con el mismo
trimestre de 2005, impulsado por un crecimiento del 10.9% en el volumen de refrescos. Los refrescos crecieron 10.9% en el tercer
trimestre de 2006 comparado con el mismo periodo de 2005 y las bebidas no-carbonatadas, excluyendo aguas no saborizadas,
crecieron 4.5% en el trimestre debido principalmente a Nestea, un té helado listo para beber,,el cual aporté mas del 15% del volumen
incremental total del trimestre.

Utilidad de Operacion

La utilidad de operacion incrementd 14.2% a Ps. 643 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el mismo periodo del
afio anterior. A pesar de los incrementos en los precios del azlcar, en los gastos salariales y en el costo de empaque debido al cambio
en la mezcla de empaques hacia presentaciones no retornables, nuestro margen bruto durante el trimestre permanecié practicamente
sin cambio en 38.8% comparado con el mismo periodo del afio anterior.

Los gastos operativos incrementaron 19.2% a Ps. 596 millones en el tercer trimestre de 2006, reflejando incrementos en costos de
depreciacion, mayores costos de transportacién e incrementos salariales implentados durante los Gltimos doce meses, debido
principalmente a presiones inflacionarias. EI incremento en ingresos compensé parcialmente mayores gastos operativos, resultando en
una disminucion en la utilidad de operacion de 25.4% a Ps. 47 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el mismo
periodo de 2005. Nuestro margen de operacion decrecié 160 puntos base de 4.4% en el tercer trimestre de 2005 a 2.8% en el mismo
periodo de 2006.

RESULTADO DE OPERACION EN ARGENTINA
Ingresos

En Argentina, los ingresos totales incrementaron 13.3% a Ps. 757 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el
mismo periodo de 2005, impulsados por un crecimiento en el volumen de ventas totales del 14.0%. El precio promedio por caja
unidad fue de Ps. 19.21 (US$ 1.75) en el tercer trimestre de 2006, un incremento del 1.8% comparado con el mismo periodo del
afio anterior debido al cambio en la mezcla de producto hacia el segmento de marcas principales y premium, las cuéles tienen
un mayor precio promedio por caja unidad.

El volumen de ventas total en el tercer trimestre del 2006, incrementd 14.0% a 39.1 millones de cajas unidad, comparado con el
mismo periodo de 2005. EI volumen de ventas de refrescos incrementé 13.1% en el trimestre, con la marca Coca-Cola
aportando mas del 50% del volumen incremental, y Fanta y Sprite fueron la mayoria del balance. El volumen de ventas de
bebidas no-carbonatadas, excluyendo agua embotellada no-saborizada, crecié mas del doble durante el trimeste de una base
pequefia.

Utilidad de Operacion

La utilidad de operacion incrementd 11.6% a Ps. 299 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado con el tercer trimestre
de 2005. Nuestro margen de operacion decrecié 60 puntos base a 39.5%, comparado con el tercer trimestre de 2005, debido a
los incrementos en los precios de las botellas de polietileno tereftalato (“PET”) asi como a mayores costos laborales.

Los gastos operativos incrementaron 21.1% en el tercer trimestre de 2006 debido principalmente a mayores gastos de
depreciacion, costos de transportacion y salariales. Los incrementos en gastos mas que compensaron los mayores ingresos,
resultando en una disminucion del 5.2% en la utilidad de operacién a Ps. 92 millones en el tercer trimestre de 2006, comparado
con el mismo periodo de 2005. El margen de operacion decreci6 230 puntos base a 12.2%.
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESULTADO DE LA OPERACION EN BRASIL

En enero de 2006, FEMSA Cerveza adquirié una participacién mayoritaria en Cevejarias Kaiser Brasil S.A. o Cervejarias
Kaiser. A partir de Febrero de 2006, consecuentemente, hemos acordado continuar distribuyendo el portafolio de cervezas de
Kaiser y reanudar la funcién de ventas en Sdo Paulo, Brasil, consistente con los acuerdos establecidos antes del 2004. El
volumen de ventas de cerveza no sera incluido en nuestro volumen de ventas de 2006, sin embargo los ingresos y los costos si
van a ser registrados en nuestro estado de resultados. En 2005, no incluimos el volumen de ventas ni los ingresos netos de la
cerveza que distribuimos en Brasil en nuestro estado de resultados. La cantidad que recibimos por distribuir cerveza en Brasil
esta incluida en otros ingresos. Por lo tanto, nuestra informacién financiera trimestral no va a ser comparable con periodos
anteriores hasta el primer trimestre de 2007, y en forma anual hasta fines del 2007.

Ingresos

Los ingresos netos incrementaron 23.3% a Ps. 1,844 millones en el tercer trimestre de 2006, comparados con el mismo periodo
de 2005. Excluyendo cerveza, los ingresos netos incrementaron 10.2% a Ps. 1,647 millones en el tercer trimestre de 2006,
comparado con el mismo periodo de 2005; el incremento en el volumen de ventas representd la mayoria de los ingresos netos
incrementales. Excluyendo cerveza, el precio promedio por caja unidad incrementd 1.5% a Ps. 25.73 (US$ 2.34) durante el
tercer trimestre de 2006, impulsado por los incrementos en precios implementados a lo largo del trimestre. El total de ingresos
de cerveza fue de Ps. 197 millones en el tercer trimestre de 2006.

El volumen de ventas, excluyendo cerveza, incrementd 8.5% a 64.0 millones de cajas unidad en el tercer trimestre de 2006. El
volumen de ventas de refrescos representd mas del 80% del volumen de ventas incremental, impulsado principalmente por la
marca Coca-Cola y el segmento de agua no saborizada representd la mayoria del balance. El volumen de ventas de agua no
saborizada increment6é cerca de un 20% en el tercer trimestre de 2006 y las bebidas no carbonatadas, excluyendo agua
embotellada no saborizada, crecieron mas del 20% resultado de la introduccion de la marca Minute Maid Mais, producto hecho
a base de jugo de frutas.

Utilidad de Operacién

En el tercer trimestre de 2006, nuestra utilidad bruta incrementd 4.6% a Ps. 767 millones, comparado con el mismo periodo del
afio anterior, a pesar de los incrementos en el precio de azlcar afio contra afio, los cuales fueron parcialmente compensados por
la apreciacion del Real brasilefio, afio contra afio, aplicada a nuestros costos denominados en U.S. dolares. El margen bruto fue
de 41.4% en el tercer trimestre de 2006.

Nuestros gastos operativos incrementaron 5.0% en el tercer trimestre de 2006 comparados con el mismo periodo de 2005, sin
embargo como porcentaje del total de ingresos disminuyeron de 32.7% a 28.4% debido a una mayor absorcion del costo fijo
resultado de ingresos incrementales. La utilidad de operacién fue de Ps. 241 millones en el tercer trimestre de 2006, un aumento
de 3.9% comparado con el mismo trimestre de 2005.

11570
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

RESUMEN DE LOS RESULTADOS DE NUEVE MESES

Nuestros ingresos consolidados incrementaron 6.7% a Ps. 41,693 millones en los primeros nueve meses del 2006, comparado
con el mismo periodo de 2005, como resultado del crecimiento en todos nuestros territorios; México y Brasil representaron la
mayoria del crecimiento. El precio promedio por caja unidad consolidado en términos reales, permaneci6 practicamente sin
cambio en Ps. 27.79 (US$ 2.53) durante los primeros nueve meses de 2006. Los incrementos en el precio promedio por caja
unidad en Colombia, Venezuela, Brasil y Centroamérica compensaron menores precios promedio por caja unidad en México y
Argentina.

El volumen de ventas totales incrementd 5.6% a 1,474.4 millones de cajas unidad en los primeros nueve meses de 2006,
comparados con el mismo periodo del afio anterior, debido principalmente al 5.7% de crecimiento en volumen de marca Coca-
Cola, la cual representé mas del 65% de nuestro volumen incremental. EI crecimiento del volumen de ventas en México y
Brasil, excluyendo cerveza, represent6 mas del 65% de los volimenes de ventas incrementales. El volumen de venta de
refrescos creci6 5.6% a 1,245.8 millones de cajas unidad, debido al volumen de ventas incremental en todos nuestros territorios.

Nuestra utilidad bruta increment6 4.4% a Ps. 19,974 millones en los primeros nueve meses de 2006, comparado con el mismo
periodo del afio anterior, impulsado por crecimiento en la utilidad bruta a lo largo de todos nuestros territorios; México
representd mas del 40% del incremento en la utilidad bruta. EI margen bruto decrecié de 48.9% durante los primeros meses del
2005 a 47.9% en los primeros nueve meses de 2006, debido a los incrementos en el costo por caja unidad a lo largo de nuestros
territorios, excepto en México y Argentina.

Nuestra utilidad de operacién consolidada incrementd 3.4% a Ps. 6,714 millones en los primeros nueve meses de 2006,
comparado con los primeros nueve meses de 2005. México representdé mas del 65% del crecimiento y compensé en su totalidad
la disminucion en la utilidad operativa de Venezuela y Argentina. Nuestro margen de operacion decrecidé 50 puntos base a
16.1% en los primeros nueve meses de 2006, debido a la disminucién del margen bruto.

Nuestra utilidad neta mayoritaria fue de Ps. 3,306 millones en los primeros nueve meses de 2006, un incremento del 0.9%
comparado con los los primeros nueve meses de 2005, el incremento en la utilidad de operacion compens6 en su totalidad el
mayor costo integral de financiamiento resultado de la depreciacion del Peso mexicano frente el U.S. délar aplicada a nuestra
posicién monetaria neta denominada en moneda extranjera, comparada con la apreciacion durante el mismo periodo en 2005.
La UPA en el tercer trimestre de 2006 fue de Ps. 1.79 (US$ 1.63 por ADR) calculada en base a 1,846.5 millones de acciones en
circulacion (cada ADR representa 10 acciones locales).
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COCACOEA FEMSA S A DE GV,

FEMSA

EVENTOS RELEVANTES

Durante el tercer trimestre de 2006, llegamos a un nuevo marco integral de cooperacion con The Coca-Cola Company
("TCCC") para iniciar una nueva etapa de colaboracion con enfoque a la rentabilidad hacia adelante. Este nuevo marco incluye
los principales aspectos sobre la relacion con TCCC asi como la definicion de los términos para un modelo de negocios de
colaboracion. EI marco de cooperacion esta estructurado considerando tres objetivos principales:

1. Crecimiento Sostenible de Bebidas Carbonatadas y No-Carbonatadas:

Nosotros y TCCC hemos definido la plataforma para buscar en conjunto crecimiento en la categoria de refrescos, asi como el
desarrollo acelerado en el segmento de bebidas no-carbonatadas en Latinoamérica, organicamente y a través de adquisiciones.
Para este fin, The Coca-Cola Company proveera una proporcion relevante de los fondos provenientes de los incrementos de
incidencia para apoyo en mercadotecnia del portafolio de bebidas carbonatadas y no-carbonatadas. Adicionalmente, el nuevo
marco de colaboracién contempla un nuevo modelo de negocios global para el desarrollo del segmento de no-carbonatados que
alinee aiin méas nuestros objetivos y que contribuya a la creacion de valor incremental en el largo plazo para ambas compafiias.

2. Crecimiento Horizontal de Coca-Cola FEMSA:

El nuevo marco de colaboracion incluye el apoyo implicito por parte de TCCC hacia nuestras aspiraciones de continuar con
nuestro liderazgo en el proceso de consolidacidn del sistema Coca-Cola en Latinoamérica, asi como explorar oportunidades
potenciales en otros mercados, en los cuales podamos apalancarnos aprovechado nuestro modelo de negocios y nuestras
fortalezas operativas.

3. Vision a largo plazo en relacién a los fundamentos econémicos:

Nosotros y TCCC entendemos los objetivos del negocio y planes de crecimiento de cada uno, y el nuevo marco de cooperacion
considera las expectativas de largo plazo en relacion a los fundamentos econémicos en nuestra relacion. Esto nos permitira a
nosotros y a TCCC, enfocarnos a continuar impulsando el negocio y a generar crecimientos rentables.

Este nuevo marco de colaboracion crea una plataforma atractiva en la cual se continuara creando valor para nuestros accionistas
en los préximos anos.

PARO DE OPERACIONES - VENEZUELA

El lunes 23 de Octubre, un grupo de supuestos ex concesionarios apoyados por dos representantes del Congreso pertenecientes
a la Asamblea Nacional VVenezolana, bloquearon el acceso a la mayoria de nuestras instalaciones, incluyendo nuestras oficinas
corporativas en Venezuela, generando un paro en nuestra operacion. El dia de ayer, 26 de Octubre de 2006, finalizo el bloqueo
y el dia de hoy retomamos operaciones. No esperamos que este paro tenga implicaciones materiales adversas en nuestros
resultados financieros.

INFORMACION PARA LA CONFERENCIA TELEFONICA

Nuestra Conferencia telefénica del tercer trimestre de 2006 se llevara a cabo el dia 27 de octubre de 2006 a las 11:00 A.M. ET
(10:00 A.M. hora de México). Para participar en la conferencia telefénica, favor de marcar: U.S. locales: 866-700-7477 e
Internacional: 617-213-8840. Adicionalmente estara disponible la transmision del audio en vivo a través de nuestra pagina de
internet en www.coca-colafemsa.com.

Si usted no puede participar en tiempo real, una repeticion de la misma estara disponible hasta el 4 de noviembre del 2006. Para
escuchar la repeticion, favor de marcar: U.S. locales: 888-286-8010. Internacional: 617-801-6888. Contrasefia: 98344233.

Octubre 27, 2006 Pagina 9



Coca-Cola FEMSA, S.A. de C.V. produce y distribuye Coca-Cola, Sprite, Fanta, Lift y otros productos de las marcas de The Coca-Cola
Company en México (una parte importante del centro de México, incluyendo la ciudad de México y el Sureste de México), Guatemala (la
ciudad de Guatemala y sus alrededores), Nicaragua (todo el pais), Costa Rica (todo el pais), Panama (todo el pais), Colombia (la mayoria del
pais), Venezuela (todo el pais), Brasil (Sdo Paulo, Campifias, Santos el estado de Mato Grosso do Sul y parte del estado de Goias) y Argentina
(capital federal de Buenos Aires y sus alrededores), ademas de agua embotellada, cerveza y otras bebidas en algunos de estos territorios. La
compafiia cuenta con 30 plantas embotelladoras en los paises en Latinoamérica y atiende a méas de 1,500,000 detallistas en la region. The
Coca-Cola Company tiene una participacion del 39.6% en el capital accionario de Coca-Cola FEMSA.

0, 0, ®,
o o o

Las cifras de las operaciones de la Compafiia en México y de sus operaciones internacionales consolidadas fueron preparadas de acuerdo a los
principios de contabilidad generalmente aceptados en México (PCGA mexicanos). Todas las cifras estan expresadas en pesos mexicanos
constantes con poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006. Para fines de comparacion las cifras de la compafiia para 2006 y 2005, han sido
re-expresadas tomando en cuenta la inflacion local de cada uno de los paises con referencia al indice de precios al consumidor y convertidas
de la moneda local a pesos mexicanos usando el tipo de cambio oficial al 30 de septiembre de 2006 publicado por el banco central de cada
pais. Ademas, todas las comparaciones para el tercer trimestre de 2006 contenidas en este reporte, han sido hechas contra cifras del periodo
comparable de 2005, a menos que se indique lo contrario.

Este comunicado de prensa puede contener declaraciones a futuro referentes al desempefio futuro de Coca-Cola FEMSA y deben ser tomadas
como estimados de buena fe de Coca-Cola FEMSA. Estas declaraciones a futuro reflejan el punto de vista de las expectativas de la
administracion y estan basadas en informacion actualmente disponible. Los resultados reales estan sujetos a eventos futuros e incertidumbres
que podrian tener un impacto importante en el desempefio real de la compafiia, muchas de las cuales estan fuera del control de Coca-Cola
FEMSA.

Referencias a “US$” son a dolares americanos. Este comunicado de prensa contiene conversiones de ciertas cifras en pesos a ddlares
estadounidenses Unicamente para comodidad del lector. Estas conversiones no deben ser interpretadas como declaraciones de que las cifras en
pesos realmente representan tales cifras en délares americanos o que pueden ser convertidas segun las tasas indicadas.

Las cantidades en US dolares en este reporte, Gnicamente para la conveniencia del lector, han sido convertidas de pesos mexicanos utilizando
el tipo de cambio de compra al mediodia segun lo publicado por la Reserva Federal del Banco Nueva York el 30 de septiembre de 2006, el
cual fue de Ps. 10.9770 por cada $1.00.

RS RS RS
DR R

(a continuacion 7 pags de tablas)
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Octubre 27, 2006

Estado de Situacion Financiera Consolidado
Expresado en millones de pesos mexicanos de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

COCA-DOLA FEVSA S A DE GV

ACTIVO Sep-06 Dic-05
Activos circulantes
Efectivo y valores de realiz. inm. Ps. 4,255 Ps. 2,149
Total cuentas por cobrar 2,160 2,677
Inventarios 2,934 2,283
Pagos anticipados y otros 1,113 830
Total activos circulantes 10,462 7,939
Propiedad, planta y equipo
Propiedad, planta y equipo 33,221 33,191
Depreciacién acumulada -15,151 -14,770
Botellas y cajas, neto 1,122 1,100
Total propiedad, planta y equipo 19,192 19,521
Inversion en acciones y otros 477 486
Cargos diferidos neto 1,277 1,344
Activos intangibles y otros activos 40,829 40,487
TOTAL ACTIVO Ps. 72,237 Ps. 69,777
PASIVO Y CAPITAL CONTABLE Sep-06 Dic-05
Pasivo circulante
Deuda a corto plazo y documentos Ps. 6,788  Ps. 4,600
Intereses por pagar 387 334
Proveedores 4,466 4,850
Otros pasivos 3,401 2,905
Pasivo circulante 15,042 12,689
Préstamos bancarios a largo plazo 13,735 16,059
Plan de pensiones, prima de antigtiedad y otros 860 807
Otros pasivos 3,753 4,153
Total pasivo 33,390 33,708
Capital Contable
Interés minoritario 1,140 1,144
Interés mayoritario:
Capital social 2,958 2,958
Prima en suscripcion de acciones 12,654 12,654
Utilidades retenidas 21,910 17,940
Utilidad neta del periodo 3,306 4,676
Resultado acumulado por tenencia de activos no monetarios -3,121 -3,303
Total interés mayoritario 37,707 34,925
Total capital contable 38,847 36,069
TOTAL PASIVO Y CAPITAL Ps. 72,237  Ps. 69,777
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Ceztely

COCA-DOLA FEVSA S A DE GV,

Estado de Resultados

Expresado en millones de pesos mexicanos™” de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

3T 06 % Ing 3T 05 % Ing A% ACUM 06 % Ing  ACUM 05 % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)(z) 503.1 472.3 6.5% 1,474.4 1,396.8 5.6%
Precio promedio por caja unidad @ 28.09 27.80 1.0% 27.79 27.78 0.0%
Ventas netas 14,328 13,131 9.1% 41,555 38,799 7.1%
Otros ingresos de operacion 41 97 -57.7% 138 278 -50.4%
Ingresos totales 14,369 100% 13,228 100% 8.6% 41,693 100% 39,077 100% 6.7%
Costo de ventas 7,534  52.4% 6,713  50.7% 12.2% 21,719  52.1% 19,949  51.1% 8.9%
Utilidad bruta 6,835 47.6% 6,516  49.3% 4.9% 19,974  47.9% 19,128  48.9% 4.4%
Gastos de Operacion 4,488  31.2% 4248  32.1% 5.6% 13,260 31.8% 12,632  32.3% 5.0%
Utilidad de operacién 2,347  16.3% 2,268 17.1% 3.5% 6,714  16.1% 6,496  16.6% 3.4%
Gastos financieros 582 714 -18.5% 1,643 1,899 -13.5%
Productos financieros 84 81 3.7% 242 235 3.0%
Gastos financieros, neto 498 633 -21.3% 1,401 1,664 -15.8%
(Ganancia) pérdida cambiaria (384) 4 NA 248 (243) NA
Ganancia por posicion monetaria (483) (273) 76.9% (620) (445) 39.3%
Costo integral de financ. (369) 364 -201.4% 1,029 976 5.4%
Otros gastos, neto 219 104 110.6% 395 356 11.0%
Utilidad antes de impuestos 2,497 1,800 38.7% 5,290 5,164 2.4%
Impuestos 779 604 29.0% 1,882 1,869 0.7%
Utilidad neta consolidada 1,718 1,196 43.6% 3,408 3,295 3.4%
Utilidad mayoritaria 1,709 11.9% 1,187 9.0% 44.0% 3,306 7.9% 3,278 8.4% 0.9%
Utilidad minoritaria 9 9 0.0% 102 17 500.0%
Utilidad de operacion 2,347  16.3% 2,268  17.1% 3.5% 6,714  16.1% 6,496  16.6% 3.4%
Depreciacion 403 336 19.9% 1,123 1,009 11.3%
Amortizacion y Otros cargos virtuales @ 370 296 25.0% 1,044 897 16.4%
Flujo operativo © 3120  21.7% 2,900  21.9% 7.6% 8,881  21.3% 8402  21.5% 5.7%

® Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operacion + Depreciacién + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
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Operaciones en México

Expresado en millones de pesos mexicanos™ de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

Ceztely

COCA-DOLA FEVSA S A DE GV,

3T 06 % Ing 3T 05 % Ing A% ACUM 06 % Ing ACUMO5 % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)® 272.9 262.4 4.0% 808.2 768.7 5.1%
Precio promedio por caja unidad 28.16 28.45 -1.0% 27.88 28.37 -1.7%
Ventas netas 7,684 7,465 2.9% 22,529 21,808 3.3%
Otros ingresos de operacion 17 28 -39.3% 38 63 -39.7%
Ingresos totales 7,701 100.0% 7,493 100.0% 2.8% 22,567 100.0% 21,871 100.0% 3.2%
Costo de ventas 3,663  47.6% 3,492  46.6% 4.9% 10,642  47.2% 10,315  47.2% 3.2%
Utilidad bruta 4,038 52.4% 4,001 53.4% 0.9% 11,925 52.8% 11,556 52.8% 3.2%
Gastos de Operacion 2,431  31.6% 2,371 31.6% 2.5% 7,203 31.9% 6,961  31.8% 3.5%
Utilidad de operacion 1,607  20.9% 1,630 21.8% -1.4% 4,722 20.9% 4,595  21.0% 2.8%
Depreciacion, Amortizacion y Otros cargos virtuales® 458  5.9% 372 50%  23.1% 1,313 5.8% 1,098  50%  19.6%
Flujo Operativo ® 2,065  26.8% 2,002 26.7% 3.1% 6,035  26.7% 5,693  26.0% 6.0%
@ Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operacién + Depreciacion + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
Operaciones en Centroamérica
Expresado en millones de pesos mexicanos™ de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006
3T 06 % Ing 3T 05 % Ing A% ACUM 06 % Ing ACUMO5 % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)® 29.7 26.9 10.4% 87.6 81.0 8.1%
Precio promedio por caja unidad 34.48 32.08 7.5% 34.04 32.78 3.9%
Ventas netas 1,024 863 18.7% 2,982 2,655 12.3%
Otros ingresos de operacion 7 1 600.0% 26 3 766.7%
Ingresos totales 1,031 100.0% 864 100.0% 19.3% 3,008 100.0% 2,658 100.0% 13.2%
Costo de ventas 550  53.3% 470  54.4% 17.0% 1,611 53.6% 1,390 52.3% 15.9%
Utilidad bruta 481  46.7% 394  45.6% 22.1% 1,397  46.4% 1,268  47.7% 10.2%
Gastos de Operacion 325 31.5% 305  35.3% 6.6% 973 32.3% 942  35.4% 3.3%
Utilidad de operacién 156  15.1% 89 10.3% 75.3% 424 14.1% 326 12.3% 30.1%
Depreciacion, Amortizacién y Otros cargos virtuales® 50 4.8% 56 6.5% -10.7% 161 5.4% 171 6.4% -5.8%
Flujo Operativo ® 206 20.0% 145  16.8% 42.1% 585  19.4% 497  18.7% 17.7%
® Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operacion + Depreciacion + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
KOF
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Operaciones en Colombia

Expresado en millones de pesos mexicanos'” de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

Ceztely

COCA-DOLA FEVSA S A DE GV,

3T 06 % Ing 3T 0S5 % Ing A% ACUM 06 % Ing ACUMOS % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)® 49.7 45.4 9.5% 137.0 131.9 3.9%
Precio promedio por caja unidad 27.59 27.11 1.7% 27.13 26.66 1.8%
Ventas netas 1,371 1,231 11.4% 3,717 3,516 5.7%
Otros ingresos de operacion - - N.A. 2 - N.A.
Ingresos totales 1,371 100.0% 1,231 100.0% 11.4% 3,719 100.0% 3,516 100.0% 5.8%
Costo de ventas 764 55.7% 674  54.8% 13.4% 2,080  55.9% 1,946 55.3% 6.9%
Utilidad bruta 607  44.3% 557  45.2% 9.0% 1,639  44.1% 1,570  44.7% 4.4%
Gastos de Operacion 403 29.4% 400  32.5% 0.8% 1,208  32.5% 1,207 34.3% 0.1%
Utilidad de operacion 204 14.9% 157 12.8% 29.9% 431  11.6% 363  10.3% 18.7%
Depreciacién, Amortizacién y Otros cargos virtuales® 76 5.5% 63 5.1% 20.6% 205 5.5% 214 6.1% -4.2%
Flujo Operativo @) 280  20.4% 220 17.9% 27.3% 636 17.1% 577  16.4% 10.2%
® Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
© Flujo Operativo = Utilidad de Operacion + Depreciacion + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
Operaciones en Venezuela
Expresado en millones de pesos mexicanos'™ de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006
3T 06 % Ing 3T 05 % Ing A% ACUM 06 % Ing ACUMO5 % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)® 477 443 7.7% 132.8 129.9 2.2%
Precio promedio por caja unidad 34.68 32.28 7.4% 34.92 32.71 6.8%
Ventas netas 1,654 1,430 15.7% 4,638 4,249 9.2%
Otros ingresos de operacion 3 9 -66.7% 12 11 9.1%
Ingresos totales 1,657 100.0% 1,439 100.0% 15.1% 4,650 100.0% 4,260 100.0% 9.2%
Costo de ventas 1,014  61.2% 876 60.9% 15.8% 2,856 61.4% 2,531  59.4% 12.8%
Utilidad bruta 643  38.8% 563  39.1% 14.2% 1,794  38.6% 1,729  40.6% 3.8%
Gastos de Operacion 596  36.0% 500 34.7% 19.2% 1,707 36.7% 1519 35.7% 12.4%
Utilidad de operacién 47 2.8% 63 4.4% -25.4% 87 1.9% 210 4.9% -58.6%
Depreciacion, Amortizacion y Otros cargos virtuales?® 104 6.3% 72 50% 44.4% 250  5.4% 209 4.9%  19.6%
Flujo Operativo ® 151 9.1% 135 9.4% 11.9% 337 7.2% 419 9.8% -19.6%
@ Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operacién + Depreciacion + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
KOF
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Ceztely

COMCACTA FEMSA S A DECY.
Operaciones en Argentina
Expresado en millones de pesos mexicanos™ de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006
3T 06 % Ing 3T 05 % Ing A% ACUM 06 % Ing ACUMO05 % Ing A%

Volumen (millones de cajas unidad)(z) 39.1 34.3 14.0% 116.8 105.6 10.6%
Precio promedio por caja unidad 19.21 18.86 1.8% 18.87 19.25 -2.0%
Ventas netas 751 647 16.1% 2,204 2,033 8.4%
Otros ingresos de operacion 6 21 -71.4% 30 78 -61.5%
Ingresos totales 757 100.0% 668 100.0% 13.3% 2,234 100.0% 2,111 100.0% 5.8%
Costo de ventas 458  60.5% 400 59.9% 14.5% 1,346  60.3% 1,290 61.1% 4.3%
Utilidad bruta 299  39.5% 268  40.1% 11.6% 888  39.7% 821  38.9% 8.2%
Gastos de Operacion 207  27.3% 171 25.6% 21.1% 610 27.3% 511  24.2% 19.4%
Utilidad de operacion 92 12.2% 97 145%  -5.2% 278 12.4% 310 147%  -10.3%
Depreciacién, Amortizacion y Otros cargos virtuales® 42 5.5% 33 4.9% 27.3% 121 5.4% 103 4.9% 17.5%
Flujo Operativo ® 134 17.7% 130 19.5% 3.1% 399  17.9% 413 19.6% -3.4%
@ Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.
@ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables.
@ Flujo Operativo = Utilidad de Operacion + Depreciacién + Amortizacion y Otros cargos virtuales.
Operaciones en Brasil
Expresado en millones de pesos mexicanos®” de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

3T06® % Rev 3T05% 9% Rev A% ACUMO06® % Ing ACUM 05 % Ing A%
Volumen (millones de cajas unidad)® 64.0 59.0 8.5% 192.0 179.7 6.8%
Precio promedio por caja unidad 25.73 25.34 1.5% 25.54 25.25 1.1%
Ventas netas 1,844 1,495 23.3% 5,485 4,538 20.9%
Otros ingresos de operacion 8 38 -78.9% 30 123 -75.6%
Ingresos totales 1,852 100.0% 1,533 100.0%  20.8% 5,515 100.0% 4,661 100.0% 18.3%
Costo de ventas 1,085 58.6% 800 52.2% 35.6% 3,184  57.7% 2,477 53.1% 28.5%
Utilidad bruta 767  41.4% 733  47.8% 4.6% 2,331 42.3% 2,184  46.9% 6.7%
Gastos de Operacion 526  28.4% 501  32.7% 5.0% 1,559  28.3% 1,492  32.0% 4.5%
Utilidad de operacion 241 13.0% 232 15.1% 3.9% 772 14.0% 692 14.8% 11.6%
Depreciacion, Amortizacion y Otros cargos virtuales® 43 2.3% 36 2.3% 19.4% 117 2.1% 111 2.4% 5.4%
Flujo Operativo © 284 15.3% 268 175%  6.0% 889  16.1% 803 17.2%  10.7%

@ Excepto volumen y precio promedio por caja unidad.

@ Incluye los resultados de cerveza excepto en el volumen y precio promedio de caja unidad.

@ Excluye resultados de cerveza excepto en otros ingresos de operacion, donde se registraron los ingresos netos de cerveza.

“ Incluye el gasto por rotura de botellas retornables

©) Flujo Operativo = Utilidad de Operacién + Depreciacién + Amortizacion y Otros cargos virtuales
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INFORMACION RELEVANTE

Ceztely

AL

A FEVISA S A DE GV

Por los tres meses terminados al 30 de septiembre de 2006 y 2005

Expresado en millones de pesos mexicanos de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006

3T 05 3T 06
Inversién en Activos fijos 536.6 Inversién en Activos fijos 673.2
Depreciacion 336.2 Depreciacion 402.8
Amortizacion y Otros cargos virtuales 295.9 Amortizacion y Otros cargos virtuales 369.9
VOLUMEN
Expresado en millones de cajas unidad
3T 05 3T 06
Refrescos |  Agua |  Otros Total Refrescos | Agua | otros Total
México 209.1 51.3 2.0 262.4] 217.6 52.7 2.6 272.9
Centroamérica 25.2 11 0.6 26.9 26.9 12 1.6 29.7
Colombia 39.9 5.4 0.1 45.4 435 55 0.7 49.7
Venezuela 38.1 4.0 22 443 42.2 3.2 2.3 47.7
Brasil 54.7 3.8 0.5 59.0 58.9 45 0.6 64.0
Argentina 33.2 0.7 0.4 34.3 37.6 0.6 0.9 39.1
Total 400.2 66.3 5.8 472.3 426.7 67.7 8.7 503.1
MEZCLA POR PRESENTACION
Como porcentaje de volumen total
3T 05 3T 06
Ret | No-Ret | Fountain | Garrafén Ret | No-Ret | Fountain | Garrafén
México 26.6 57.2 12 15.0 26.8 575 1.2 145
Centroamerica 41.6 54.3 4.1 - 353 60.6 41 -
Colombia 46.4 441 35 6.0 43.9 474 3.0 5.7
Venezuela 25.1 67.9 3.7 33 16.8 78.9 39 04
Brasil 8.6 87.7 37 - 9.7 86.6 37 -
Argentina 25.7 70.5 3.8 - 23.1 73.2 3.7 -
INFORMACION RELEVANTE
Por los nueve meses terminados al 30 de septiembre de 2006 y 2005
Expresado en millones de pesos mexicanos de poder adquisitivo al 30 de septiembre de 2006
ACUM 05 ACUM 06
Inversién en Activos fijos 1,146.1 Inversién en Activos fijos 1,812.6
Depreciacion 1,009.4 Depreciacién 1,123.3
Amortizacién y Otros cargos virtuales 897.3 Amortizacién y Otros cargos virtuales 1,043.6
VOLUMEN
Expresado en millones de cajas unidad
ACUM 05 ACUM 06
Refrescos | Agua | Otros Total Refrescos | Agua | Otros Total
México 607.7 156.1 4.9 768.7, 641.4 159.9 6.9 808.2
Centroamerica 75.9 35 1.6 81.0 79.6 3.8 4.2 87.6
Colombia 115.7 16.0 0.2 131.9 120.1 15.3 16 137.0
Venezuela 1118 11.7 6.4 129.9 115.8 10.6 6.4 132.8
Brasil 165.8 12.3 1.6 179.7 175.8 14.3 1.9 192.0
Argentina 102.7 1.8 1.1 105.6 113.1 1.7 2.0 116.8
Total 1,179.6 201.4 15.8 1,396.8 1,245.8 205.6 23.0 1,474.4
MEZCLA POR PRESENTACION
Como porcentaje de volumen total
ACUM 05 ACUM 06
Ret | No-Ret | Fountain | Garrafén Ret | No-Ret | Fountain | Garrafén
México 26.9 56.5 12 15.4 26.4 575 1.2 14.9
Centroamerica 435 52.9 3.6 - 35.7 60.3 4.0 -
Colombia 475 43.0 34 6.1 43.8 473 31 5.8
Venezuela 25.2 68.4 31 3.3 19.3 75.4 3.6 1.7
Brasil 7.6 88.9 35 - 9.6 86.8 3.6 -
Argentina 26.7 69.8 3.5 - 24.9 71.7 3.4 -
KOF
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COCA-DOLA FEVSA S A DE GV,

Septiembre 2006
Informacidn macroecénomica
Inflacion ) Tipo de Cambio (moneda local por U.S. Délar) ©
12 M Acum Afio 3T 06 Sep 06 Sep 05 Dic 05
México 4.09% 2.47% 1.80% 11.0152 10.8131 10.7109
Colombia 4.58% 4.15% 1.10% 2,394.31 2,289.61 2,284.22
Venezuela 15.34% 12.53% 6.63% 2,150.00 2,150.00 2,150.00
Argentina 10.44% 6.55% 2.09% 3.1040 2.9100 3.0320
Brasil 3.20% 2.60% 0.29% 2.1742 2.2222 2.3407

@ Fuente: La inflacién mexicana es publicada por el Banco de México.

@ |os tipos de cambio al cierre del periodo son los oficiales publicados por cada Banco Central en cada pais.
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