COMUNICADO DE PRENSA @%

PARA PUBLICACION INMEDIATA
PARA MAY OR INFORMACION:
Alfredo Fernandez / Julieta Naranjo
Departamento de Relaciones con Inversonistas
CocaColaFEMSA, SA.deC.V.

(52-555) 081-5120, (52-555) 081-5121
afernandeze@kof.com.mx

Pagina WEB: www.cocacol afemsa.com.mx

COCA-COLA FEMSA. SA DE CW.

COCA-COLA FEM SA anuncia un crecimiento del 16% en
la utilidad operativa para el primer trimestre del afio 2002

PRIMER TRIMESTRE DE 2002

el as ventas totdes consolidedas incrementaron 34% como consecuencia de un
incremento dd 5.2% en los territorios mexicanos que compensaron una caida del
14.3% en Argentina.

e a ulidad de opeacion consolidada crecié 16.0% dcanzando los Ps. 837.8
millones, logrando un margen operativo consolidedo dd 23.6%, un incremento de
25 puntos porcentudes en comparacion con @ primer trimestre dd afio 2001. La
utilided de operacion durante este periodo incrementdé 17.3% en los teritorios
mexicanos y decrecio 56.1% en Buenos Aires en comparacion con d primer
trimestre dd afio 2001.

e a utlidad conlidada antes de intereses, impuestos, depreciacion y amortizecion
(flujo operativo)® crecié 9.8% respecto ad primer trimestre de 2001, adcanzando la
cifrade Ps 1,110.0 millones.

=#la uilidad neta mayoritaria incrementd 85.4%, dcanzando Ps. 696.8 millones,
dando como resultado una utilidad por accion (UPA) de Ps 0.489 (US$0.543 por
ADR).

Ciudad de México (25 de ail de 2002) - Coca-Cola FEMSA, SA. de C.V. (NYSE:
KOF) (“KOF’ o la “Compafiid’), un embotellador ancla dd sistema CocaCola y d
embotdlador més grande de Coca-Cola en México y Argenting, anuncid hoy sus
resultados consolidados para d primer trimesire del afio 2002.

“Nuestra compaflia continua teniendo un desempefio sobresdiente, logrando  un
crecimiento en sus ingresos y expandiendo sus mérgenes. Nuedtras operaciones en
México estdn sudentando € crecimiento de la Compafiia y nuestra expeiencia
operando previamente bgo un entorno inflacionario en México, nos prepard paa
arontar la dificil Stuacion en Argenting, que representa un 4.3% de nuestro flujo
operativo totd” comentd Carlos Sdazar, Director Generd de la Compafiia

1 CocaCola FEMSA calcula € flujo operativo sumando a la utilidad @ operacion la depreciacion, amortizacion y otras partidas
virtuales (induyendo € gasto por rotura de botellas retornables). Es importante resaltar que la Comisién de Valores en los
Estados Unidos (“ Securities Exchange Comison”) no fomenta € uso del flujo operativo. Sn embargo, la Compafiia estima que €
flujo operativo es un estdndar de la industria y una herramienta de medicion (til.
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RESULTADOS CONSOLIDADOS

Las ventas totdes consolidadas incrementaron 3.4% hagta Ps. 3,759.8 millones durante
d primer trimedre dd afio 2002. Un crecimiento de volumen de 3.0% en las
operaciones mexicanas de la Compafiia, combinado con un incremento dd precio
promedio consolidado de 5.6% mas que compensaron la caida de 17.4% en los
volimenes de venta de Argentina. La utilided de operacidn consolidada incrementd
16.0% respecto dedl mismo periodo dd afio 2001.

Bl fluo operaivo consolidado crecié 9.8% dcanzando los Ps. 1,110.0 millones durante
e primer trimedtre dd afio 2002. El margen dd flujo operdivo crecié hasta 29.5% en
comparacion con @ 27.8% dd primer trimestre dd afio 2001. Este crecimiento se debe
principdmente a la combinacion de (i) € incremento en los precios promedios
consolidados y (i) menores costos de dgunas maerias primas debido a la apreciacion
del peso mexicano respecto d U.Sdolar.

El costo integral de financiamiento® pasd de un costo de Ps. 50.8 millones en € primer
trimestre de 2001 a una ganancia de Ps. 243.3 millones en d mismo periodo dd afio
2002. Los sguientes factores contribuyeron ala disminucion neta

= #Fl gago financiero neto decrecidé 25.0% durante € primer trimestre en comparacion
con d mismo peiodo dd aio 2001, debido a la combinacion de mayores sddos de
efectivo de la Compaiiia y a la gpreciacion dd peso mexicano resecto d U.S. ddlar,
gue més que compensaron las menores tasas de interés de nuestras inversiones.

=ezla ganancia cambiaria fue de Ps. 82.3 millones durante € primer trimestre dd afio
2002, principdmente generada por la depreciacion dd peso argentino frente a U.S.
dilar y la gpreciacion dd peso mexicano frente d U.S. ddlar, ambos efectos
golicados a los activos netos denominados en U.S. dilaes de la empresa en
Argentina y México, respectivamente. Al dia 31 de Mazo de 2001, la Compafia
aolicd un tipo de camhbio de A$3.0 pesos argentinos por U.S dolar (ver “Impactos de
la Devauacion dd Peso Argentino respecto d U.S. dolar,” en p&gina #5)

= #la poscdon mondaria pasd de una pérdida de Ps. 11.1 millones a una ganancia de
Ps. 170.0 millones durante € primer trimesre dd afio 2002, como consecuencia de
los gudes a las inflaciones Mexicana y Argentina golicados a los actives
monetarios Netos de nuestras operaci ones.

KOF registré un impuesto sobre la renta, impuesto d activo, y paticipacon de las
utilidedes a los trabgadores de Ps. 430.7 millones para € primer trimedre de 2002. La
tasa anud efectiva de impuestos decrecio de 44.6% en d primer trimestre de 2001 a
382% en d mismo peiodo dd ato 2002, debido a la reduccion de los impuestos
diferidos como resultado de las modificaciones de la ley mexicana dd ISR, que marca
unadisminucion gradud de latasa deimpuestos de 35% en 2002 d 32% en 2005.

La utilidad neta consolidada incrementd 85.4% desde Ps. 3759 millones en d primer
trimestre del afio D01 hada Ps. 696.8 millones para d mismo periodo dd aflo 2002. La
utilidad neta por accion alcanzo Ps. 0.489 (US$0.543 per ADR).

2 El término “costo integral de financiamiento” se refiere a la combinacion de efectos financiero de (i) gasto o
ingreso financiero neto (ii) ganancia o perdida cambiaria (iii) ganancia por posicién monetaria de la Compariia
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BALANCE GENERAL

Al 31 de Mazo de 2002, Coca-Cola FEMSA registré un sddo de efectivo de Ps. 4,430
millones ($491.5 millones de U.S. ddlares) y una deuda bancaria totd de Ps. 2,830
millones ($314.0 millones de U.S. ddlares). En comparacion con @ 31 de diciembre de
2001, esto representa un incremento del sdldo en efectivo de U.S.$23.9 millones durante
e trimestre, que incluye la compra anticipada de ciertas materias primas.

RESULTADOSDE LA OPERACION EN MEXICO
Ingresos

Los ingreos de los teritorios mexicanos dcanzaon Ps. 34754  millones,
representando un incremento de 5.2% respecto d primer trimestre de 2001. El volumen
de ventas fue de 111.2 millones de cgas unidad (MCU)®, un incremento de 3.0%
respecto d primer trimestre de 2001.

El incremento en & volumen de ventas en nuedtros territorios mexicanos fue atribuible a
(i) @ incremento de 89% en d volumen de ventas de Coca-Cola Light durante
primer trimestre de 2002, (ii) € desempefio de Senzao y la recientemente introducida
Mundet, que representaron € 1.7% y € 2.4% dd volumen total de ventas para € primer
trimestre de 2002, respectivamente, (iii) € crecimiento en volumen trimestr de Ciel, la
marca de agua naturd de CocaCola, dd 11.1% respecto d mismo trimestre del afio
2001 y (iv) € buen desempefio de la nueva presentacion de vidrio no retornable de ocho
onzas de Coca-Cola, que representd d 1.5% de la mezcla totd de empagues para d
primer trimestre de 2002.

Utilidad Bruta

La utilidad bruta crecié 9.1% paa € primer trimestre de 2002. Como porcentge a
ventas totdes, € coso de ventas consolidado disminuyé dos puntos porcentuaes
durante d primer trimestre de 2002, como resultado de una reduccion en precios de
ciertas materias primas de empagque debido a la gpreciacion del peso mexicano respecto
d US dda, y de la mayor absorcion de cogtos fijos generada por d incremento del
volumen de ventas.

Utilidad de Operacion

Los gedtos de adminigtracion para @ primer trimestre de 2002 incrementaron un 3.4%
repecto d mismo peiodo de 2001, Sn embargo como porcentge de ventas
permanecieron practicamente sin cambios.

Como porcentge a ventas, los gastos de ventas paa € primer trimestre de 2002
decrecieron 0.5 puntos porcentudes respecto d mismo periodo dd afio 2001, reflgando

principdmente menores codtos derivados de la rotura de botdlas retornables y cgas
debido aunamayor presencia de productos no retornables en la mezcla totd.

8 Caja unidad es una medida equivalente a una caja de 24 botellas de 8 onzas
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La combinacion de incremento en volumen de ventas, @ crecimiento de precio
promedio y € menor costo de ventas por cga unided, dio como resultado un incremento
en la utilided operativa de 17.3% durante d primer trimestre de 2002. El margen
operativo creci6 de 22.7% en d primer trimestre de 2001 a 254% paa € mismo
periodo de 2002. El flujo operaivo en € primer trimestre de 2002 dcanzd Ps. 1,062.3
millones (U.S$117.9 millones), un incremento de 11.4% respecto d primer trimestre de
2001.

RESULTADOSDE LA OPERACION EN ARGENTINA

A pesx de la fuete devduacion dd peso argentino, nuestras operaciones acanzaron un
margen de utilidad operaiva dd 5.3% como porcentge de las ventas, y un flujo
operativo de A$159 millones que representa una caida dd 16.8% respecto d primer
trimestre ddl afio 2001.

El mango de edrategias de precios, la ssgmentacion del mercado, los programas para la
reduccion de codos, las edrategias paa € mango de efectivo y las iniciaivas de
renegociacion de los términos de los contratos de adquiscion de materias primas y los
términos comercides con nuestros dientes han jugado un pgped cdave para lograr los
resultados qperativos obtenidos.

Ingresos Totales

El crecimiento econdmico negativo experimentado durante los Ultimos cuaro afios y la
actud devduacion dd peso argentino produjeron una tesa de desempleo superior d
300% en d &ea dd Gran Buenos Aires y una fuerte disminucion en @ poder
adquistivo de los consumidores Edas circundtancias econdmicas, combinedas con
nuestro esfuerzo por adaptar los precios de nuestros productos a la inflacion mediante
ucesvos incrementos de los mismos a o largo dd trimesire produjeron una reduccion
de 17.4% en nuestro volumen de ventas.

Tai y Crush, nuestras marcas de proteccion de vaor, representaron € 20.5% de nuestra
mezcla totd de productos en € primer trimedre de aio 2002 comparado con d 9.9%
dd misno peiodo de aio anterior. Los ingresos para € primer trimestre de 2002
decrecieron un 14.3% a pesy dd 2.7% de incremento red en @ precio promedio por
cgaunidad en los territorios argentinos.

Utilidad Bruta

La utilidad bruta decrecio un 28.0% para € primer trimestre de 2002 como resultado de
menor volumen de ventas, menor absorcion de los codos fijos, incrementos en los
precios de las materias primas, as como por los cargos virtudes en pesos argentinos de
nuestros activos denominados en U.S. ddlares. Como porcentgje de ventas, € costo de
ventas crecio 7.0 puntos porcentuales.

Utilidad de Operacion
Los gastos adminigrativos como porcentge de las ventas incrementaron 1.4 puntos

porcentudes, un crecimiento dd 11.1% en términos asolutos para @ primer trimestre
de 2002 respecto d mismo periodo dd afio 2001. Esto se debe fundamentamente a una
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mayor carga en la depreciacion en pesos argentinos debido a los bienes denominados en
moneda extranjera y a los contratos de arendamiento financiero denominados en U.S.
dolares.

Como porcentge de las ventas totdes, los gastos de venta decrecieron 3.6 puntos
porcentudes durante @ primer trimestre de 2002, representando un decrecimiento de
253% en términos absolutos respecto d mismo peiodo dd afio antterior. Este
decrecimiento se produjo como consecuencia de (i) menores gastos de mercadotecnia,
(i) una optimizacion de persond generada por la implementacion de una programa de
trabgo edaciond en d que £ guda la plattilla labord d cido de negocio de nuestras
operaciones argentinas, combinados con (iii) una reedtructuracion de las aess de
preventa, logigicay digtribucion.

Como porcentge de las ventas totdes la utilidad de operacion decrecid 5.0 puntos
porcentudes, dcawzando los A$5.0 millones durante € primer trimestre de 2002. El
flujo operativo durante @ primer trimestre de 2002 fue de A$15.9 millones, decreciendo
0.5 puntos porcentudes como porcentge de ventas totaes respecto d primer trimestre
de 2001.

“El desempefio de nuestras gperaciones en Argentina demuesra nuestro  profundo
conocimiento de la indudtria locad de refrescos en Buenos Aires, asi como @ esfuerzo
proactivo de la Compafia para adaptar nuedras edrategias operdtivas a la  dificil
reglidad de laeconomia Argentina

Estamos preparados para transformar los actudes dessfios en oportunidades de negocio
adgptando nuedro  portafolio de presentaciones de  empagues, incrementando  la
presencia de nuedtras presenteciones retornables dentro de la mezcla totd y
gooyandonos en nuestras marcas de proteccion de vaor. Pretendemos  continuar
presarvando € vdor de nuedras principdes marcas mediante la implementacion de
edrategias de multrsegmentacion de mercado e iniciativas de edrategias de precios”
declaré Carlos Sdazar, Director Generd de la Compafiia.

IMPACTOSDE LA DEVALUACION DEL PESO ARGENTINO RESPECTO AL
U.S.DOLAR.

Como se menciona en nuestro comunicado de prensa dd cuarto trimestre de diciembre
de 2001, d gobieno Argetino implementd diversss medidas econdmicas que
restringian los retiros de efectivo de las cuentas de depdsito locdes. Especidmente,
gobierno limité las transacciones financieras denominadas en moneda extranjera desde
e 21 de Diciembre de 2001 hastad 11 de Enero de 2002.

Después de este periodo, d gobierno implementd un mecanismo de cambio dud por d
Que coexidia un tipo de cambio controlado para transacciones especificas de
importacion y exportacion con un tipo de cambio flotante determinedo por la oferta y
demanda para transacciones locdes. El 11 de Febrero de 2002, € gobierno argentino
dimind d tipo de cambio controlado.

Al 31 de Marzo de 2002, € tipo de cambio era de A$ 3.0 pesos por U.S. dilar. Edta tasa
implica una devduacion dd peso argentino respecto d U.S ddlar de 76.5% durante
trimestre d comparar latasa actud con la utilizada por la Compafiiad 31 de Diciembre.
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La pédida acumulada generada por la devduacion dd peso argentino hesa d 31 de
Mazo de 2002 ascendi6 a U.S$141.3 millones y redujo € caoitd contdde de la
Compafiia. Este dato incluye U.S.$ 91.9 millones registrados a findes dd afio pasado.

El crédito mercantil generado por la adquisicion de nuedtra subsidiaria en Argenting, es
consderado como parte de la inversdn neta en Coca-Cola FEMSA de Buenos Aires 'y
€s regidrado en pesos agentinos.  Por esta razon, @ impacto en @ capitd contable
mencionado anteriormente, incluye la reduccion acumulada de U.S.$100.8 millones.

Con d objetivo de presentar detos comparativos de periodos anteriores y de acuerdo a
los princpios contebles, la Compafiia utiliz, d ciere dd Udltimo trimestre, un tipo de
cambio de A$ 3.0 por U.S$ dilar para la converson dd Baance Generd y € Estado de
Resultados de afios anteriores.

EVENTOSRECIENTES

« Como mencionamos en € comunicado de prensa dd cuarto trimedre de 2001, la
Compaiiia reconvirtié las plantas de embotelado en México para utilizar azlcar de
cafia como edulcorante en nuestros procesos de produccion con la findidad de
minimizar € impacto producido por @ Impuesto Especid a Productos y Servicios
“IEPS’ edablecido por & gobierno mexicano en Enero de 2002 sobre los refrescos
carbonatados con dta fructosa Adn y cuando € gobierno mexicano suspendio edte
impuesto en Marzo de 2002 hasta Septiembre del mismo dio, la Compafiia continta
utilizando azlicar de cafia en sus procesos de produccion.

* La Compafiia inicié un procedimiento de amparo en rdlacion a d |EPS edablecido
sobre los inventarios producidos con dta fructosa a findes dd aio 2001 y a
principios de 2002. La Compafiia no conddera que una decison desfavorable pueda
tener un impacto materid en sus resultados financieros.

* Regpecto a la demanda de la Comision Federd de Competencia “CFC” en relacion
a las précticas de exclusvidad en la indudtria de refrescos en México, la Compafiia,
de acuerdo a la Ley Mexicana Federd de Competencig, interpuso un recurso de
godacion a la decison adoptada por la CFC. En d caso de que este procedimiento
legd sea desfavorable para la Compafiia, interpondremos nuevamente un recurso de
godacion ante las autoridades mexicanas competentes. La Compafiia no conddera
gue una decisén deffavoreble pueda tener un impacto materid en sus resultados
financieros.

EXPECTATIVASDE CRECIMIENTO PARA 2002.

La Compafiia esima un crecimiento en € volumen de ventss de sus operaciones
Mexicanas de entre un 3%-5% para 2002 y un crecimiento de 12%-14% en la utilidad
de operacion durante d mismo periodo.

Debido a la dificil Stuacion de la economia argentina y la incertidumbre actud ded
entorno  econdmico, la Compafiia no s encuentra en la poscion de edimar las
expectativas de crecimiento para sus operaciones argentinas en d 2002, Sin embargo,
las Sguientes inicidivas eddn dendo evauadas para obrdlevar la Stuacion actud en
Argentina:
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z&s Mantener larentabilidad de nuestros productos a traves dd incremento de precios.

z%5 Fortdecer nuedtro portafolio de marcas protegiendo nuestras principaes marcas,
enfocdndonos a presentaciones més accesibles y reforzando nuestra estrategia fente
alas marcas de precio (g. introduccion de presentaci ones en empagues retornabl es).

=& Explorar  nuevas ocasones de consumo Yy desarollar candes de digtribucion
tradiciondes

#&< Explorar iniciaivas para reducir cogdtos (g. evduar otras dterndivas de
trangportacion entre laplanta'y |os centros de distribucidn).

%5 Renegociar los términos comercides para proteger  capitd de trabgo.
INFORMACION PARA LA CONFERENCIA TELEFONICA

La Conferencia tdefdnica dd primer trimestre dd 2002 tendrd lugar € jueves 25 de
abril del 2002 alas 10:30 am. E.T (9:30 horade México).

Para paticipar en la Conferencia telefonica, favor de marcar: U.S. locdes 888-224
3260. Internaciond: 973-317-5319.

S uged no puede paticipar en la Conferencia en tiempo real, una repeticion ingantanea
de la misma estara disponible hasta d 2 de Mayo de 2002. Para escuchar las repeticion,
por favor marca: US locdes 8004286051 Inteneciond:  973-709-2089.

Contrasefia: 239521.

o o o S
Coca-Cola FEMSA, S.A. de C V. produce Coca-Cola, Sprite, Fanta, Lift vy
otrosproductos de narcas de The Coca-Cola Conpany en el Valle de México y el
Territorio del Sureste en MXxico y en el territorio de Buenos Aires en
Argentina. La conpafiifa cuenta con ocho plantas enbotelladoras en MXxico y una
en Buenos Aires y atiende a nmas de 255,000 detallistas en Mxico y 72,000
detallistas en el é&rea netropolitana de Buenos Aires. Coca-Cola FEMSA
actual nente representa aproxinmadanente el 4% de |las ventas globales de Coca
Cola, 26% de todas |as ventas de Coca-Cola en Mexico y aproxinadanente el 36%
de todas |as ventas de Coca-Cola en Argentina. The Coca- Col a Conpany posee una
participaci 6n del 30%en el capital de Coca-Col a FENVBA.

5 5 4 S S
Las cifras de las operaciones de |la Conpafiia en Mexico y de sus operaci ones
i nternaci onal es consol i dadas fueron preparadas de acuerdo a los principios de
contabilidad generalnmente aceptados en México (principios nmexicanos). Las
cifras de las operaciones de la conpafiia en Argentina fueron preparadas de
acuerdo a los principios de contabilidad general mente aceptados en Argentina.
Todas las cifras estan expresadas en pesos nexicanos constantes con poder
adquisitivo al 31 de Marzo de 2002. Para fines de conparacion las cifras de la
conpafiia en sus operaciones en Argentina para 2001 y 2002, han sido
rexpresadas tomando en cuenta la inflacién argentina con referencia al indice
de precios al consunidor en Argentina y convertidas de pesos argentinos a
pesos nexi canos usando el tipo de canbio al 31 de Marzo de 2002, de Ps. 3.004
por A$1.00 peso argentino. Ademds, todas |as conparaciones para el priner
trimestre de 2002, terminado el 31 de marzo de 2002, contenidas en este
reporte han sido hechas contra cifras del periodo conparable, el priner
trimestre de 2001, a nmenos que se indique |o contrario.
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Este conunicado de prensa puede contener declaraciones a futuro referentes al
desenpefio futuro de Coca-Cola FEMSA y deben ser tomadas conp estinmados de
buena fe de Coca Cola FEMSA. Estas declaraciones a futuro reflejan el punto de
vista de las expectativas de la gerencia y estan basadas en infornacidn
actual mente disponible. Los resultados reales estan sujetos a eventos futuros
e incertidunbres que podrian tener un inpacto inportante en el desenpefio real
de | a conpaifii a.

Referencias a “USF” son a doblares anericanos. Este conmunicado de prensa
contiene conversiones de ciertas cifras en pesos a dolares anericanos
Uni camente para conodidad del lector. Estas conversiones no deben ser
interpretadas conob declaraciones de que las cifras en pesos realnente
representan tales cifras en dolares estadounidenses o que pueden ser
convertidas segun | as tasas indicadas.

&5
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Coca-Cola FEMSA, S.A. de C.V.y Subsidiarias

Balance Consolidado

Al 31 de diciembre de 2001 y 31 de marzo de 2002

Millones de Pesos (Ps.)

Expresado en Pesos de Poder Adquisitivo al 31 de marzo de 2002

ACTIVO 2002 2001 PASIVO Y CAPITAL CONTABLE 2002 2001
Activo Circulante Pasivo Circulante
Efectivo y Valores de Realiz. Inm. Ps. 4,430 Ps. 4,328 Deuda a corto plazo, documentos e intereses Ps. 94 Ps. 76
Cuentas por cobrar: Proveedores 1,012 1,408
Clientes 441 549 Cuentas por pagar y otros 1,100 417
Documentos 9 20 Impuestos por pagar 313 373
Impuestos por recuperar 7 2 Pasivo Circulante 2,519 2,274
Otros 230 312 Prestamos bancarios a largo plazo 2,737 2,829
687 883 Plan de pensiones, prima de antiguedad y otros 166 164
Inventarios 958 538 Otros pasivos 1,198 963
Pagos Anticipados 58 24 Total pasivo 6,620 6,230
Total activo circulante 6,133 5,773 Capital Contable
Propiedad, planta y equipo Interés minoritario 0 0
Terrenos 696 711 Interés mayoritario:
Edificios, maquinaria y equipo 7,884 7,468 Capital social 2,272 2,272
Depreciacién acumulada -2,783 -2,429 Prima en suscripcion de acciones 1,599 1,599
Inversiones en proceso 332 290 Utilidades retenidas 6,060 4,537
Botellas v cajas 290 201 Utilidad neta del periodo 697 2,084
Total propiedad, planta y equipo 6,419 6,241 Resultado acumulado por tenencia
Inversion en acciones 106 110 de activos no monetarios -3,499 -3,284
Cargos diferidos, neto 506 491 Total interés mayoritario 7,129 7,208
Crédito mercantil, neto 585 823 Total capital contable 7,129 7,208
TOTAL ACTIVO Ps. 13,749 Ps. 13,438 TOTAL PASIVO Y CAPITAL Ps. 13,749 Ps. 13,438
Inflacién Mexicana diciembre 2001 - marzo 2002 1.37%
Inflacién Argentina dicimbre 2001 - marzo 2002 10.74%
Peso mexicano/ Dolar al 31 de marzo de 2002 9.013
Peso argentino / U.S. Dolar al 31 de marzo de 2002 3.000
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Coca-Cola FEMSA, S.A. de C.V. y Subsidiarias

ESTADO DE RESULTADOS

Por los tres meses terminados el 31 de marzo de 2002 y 2001

Expresado en Pesos de Poder Adquisitivo al 31 de marzo de 2002

Consolidado Operaciones en México Operaciones en Buenos Aires
(Millones de Pesos Mexicanos) (1) (Millones de Pesos Argentinos) (1)
2002 2001 % VAR 2002 2001 % VAR 2002 2001 % VAR
Volumen(millones de c.u.) 140.6 143.6 (2.1) 111.2 108.0 3.0 29.4 35.6 (17.4)
Precio promedio 26.52 25.11 5.6 31.09 30.42 2.2 3.07 2.99 2.7
Ventas netas 3,728.4 3,605.1 3.4 3,456.7 3,285.8 5.2 90.4 106.3 (15.0)
Otros ingresos de operacion 314 31.4 - 18.7 18.8 (0.5) 4.3 4.2 2.4
Ingresos totales 3,759.8 3,636.5 3.4 3,475.4 3,304.6 5.2 94.7 110.5 (14.3)
Costo de ventas 1,732.8 1.728.6 0.2 1553.3 1.542.3 0.7 59.8 62.0 (3.5)
Utilidad bruta 2.027.0 1.907.9 6.2 19221 1.762.3 9.1 34.9 48.5 (28.0)
Gastos de administracion 304.5 293.1 3.9 286.5 277.1 3.4 6.0 5.4 111
Gastos de venta 821.8 824.8 (0.4) 752.6 732.2 2.8 23.0 30.8 (25.3)
Gastos de operacién 1.126.3 1.117.9 0.8 1.039.1 1.009.3 3.0 29.0 36.2 (19.9)
Amort. del crédito mercantil 12.9 24.4 (47.1) 1.9 1.9 - 0.9 0.9 -
Ajuste de activos filos - - - - - - - - -
Utilidad de operacién 887.8 765.6 16.0 881.1 751.1 17.3 5.0 114 (56.1)
Gastos financieros 70.0 82.1 (14.7)
Productos financieros 61.0 70.1 (13.0)
Gastos financieros, neto 9.0 12.0 (25.0)
Pérdida (ganancia) cambiaria (82.3) 27.7 (397.1)
Pérd.(Gan). por posicién monet. (170.0) 11,1  (1.631.5)
Costo integral de financ. (243.3) 50.8 (578.9)
Otros (prod.). aastos. neto 3.6 (13.7) (126.2)
Utilidad antes de impuestos 1,127.5 728.5 54.8
Impuestos 430.7 325.1 32.5
Cambio en politica contable (2) - (27.8) NA
Utilidad neta consolidada 696.8 375.9 85.4
Utilidad mayoritaria 696.8 3759 854
Flujo operativo (3) 1,110.0 1.011.1 9.8 1.062.3 953.9 11.4 15.9 19.1 (16.8)

(1) Excepto volumen y precio promedio por caja unidad
(2) Emision del boletin C-2 " Instrumentos Financieros "“Incluido en el primer trimestre del 2001. Para informacion adicional referirse a boletin de prensa
(3) Utilidad de operacién + depreciacion, amortizacion y otras partidas virtuales (incluyendo el gasto por rotura de botellas retornables)

Inflacion Mexicana marzo 2001 - marzo 2002
Inflacién Argentina marzo 2001 - marzo 2002

Peso Argentino / U.S. délar al 31 de marzo de 2002
Peso mexicano / U.S. dolar al 31 de marzo de 2002
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4.66%
9.42%

3.000
9.013
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Informacion relevante

Por los tres meses terminados el 31 de marzo de 2002

Expresado en pesos del 31 de marzo de 2002

2002
Depreciacion (1) 136.9
Otros virtuales 85.2
Inversion en Activos Fijos (2) 220.5
(1) (Incluye Amortizacion del Good Will)
(2) (Incluye Botellas y Cajas y Cargos Diferidos)
Informacién del Volumen de Ventas
Expresado en millones de cajas unidad
2002 2001
México 111.2 108.0
Valle de México 83.9 81.3
Sureste 27.3 26.7
Buenos Aires 29.4 35.6
Total 140.6 143.6
Mezcla por Producto
(Colas / Sabores / Agua)
Como porcentaje del volumen total
2002 2001
México 7412214 77/19/4
Valle de México 74/23/3 78/19/3
Sureste 73/21/6 74/20/6
Buenos Aires 63/36/1 68/31/1
Total 72/25/3 75/22/3
Mezcla por Presentacién
(Retornable / No Retornable)
Como porcentaje del volumen total
2002 2001
México 38/62 44/56
Valle de México 36/64 42/58
Sureste 44/56 48/52
Buenos Aires 3/97 7/93
Total 31/69 35/65
1



